F“南京青奥会”推广策划案
  1．策划内容：

针对青奥会的目标群体创作推广方案，以提升南京青奥会的知名度和影响力。方案需要包含环境分析、推广策略、创意设计、媒介计划、预期效果和项目预算等内容（注：方案既可结合吉祥物的征集、评审和发布过程，也可自成体系）。

  2．策划要求：

（1）创意设计部分：平面设计必须提交成品；动画、视频，鼓励提交成品，若因条件所限确实无法完成，应提交脚本及核心元素；

（2）媒介计划部分：应充分考虑各种新媒体（如微博、网络视频等）的作用。

  3．格式及要求：
（1）策划案打印为A4纸，页面左右边距31.7mm，上下边距25.4mm；

     正文：宋体、小四号字、单倍行距；

（2）正文篇幅不得超过20页。附件不得超过10页；

（3）作品装订要求：简洁、美观。数据资料详实，引用数据资料需注明出处，调查表格原件附后。并将电子版文件（word格式或PPT格式）刻成光盘；

（4）电子版文件（word格式或PPT格式）上传至作品提交平台“青网”（www.youth2014.com）；

（5）提交、上传作品相关要求详见《参赛办法》第5项、第6项。
